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Under lang tid hade reklambranschen utstétt en konstant kritik. Dessvérre kom den
fran tva skilda hal, sA hur man an vred och vénde sig haglade gldporden. Des fanns
redigerna som kritiserade reklamens budskap for at vara Overdrivna. En flaska av
rengdringsmediet Vim forvandlade inte et kok fran solkig bakterienard till et
antiseptiskt tempe. Sedan fanns kritiken fran den Fina morden. Reklamen védjade till
manniskors egoisiska och maeidigiska sida, men sdlan till sidana dygder som ait
uppoffra 9g for andra Redigerna och den Fina morden pressade reklamen i ett
tvafrontskrig.

En dag gjorde den ledande reklambyran ett genombrott med sin research.  Drygt nio
av tio i samplet tyckte det var viktigare med vérldsfred an ett skinande kok.
Valdsireden var darkare som behovdillfredsstdldlse 8n det perfekta koket, men
kopplingen till Vim var ndgot langre. Men detta dkade bara den krestiva utmaningen.
Benetton hade vait en a pionaena med kopplingar mdlan trgjor och
samhdlsfrégor, men kritik framfordes andd; det hojdes roster for att det var oetiskt at
sdja klader med maffiamord. Det var inte helt &t att koppla ihop en produkt med de
storafrégorna, men till sist fann byran den rétta kampanjstrategin.

Kommunismens sammanbrott hade skapat en stor grupp Sorjande dtruister; praster
vars gud overgivit dem och saknaden var stor. En dd fOrandrade sSig, men manga sokte
en ny form fér samma innendl. Reklambyran anlitade den Sorjande radikden HH fran
den sora morgontidningen. HH:s frdmda insats hade vait at ih&digt hévda ait
folkmordet i Kampuchea inte var ett folkmord, utan en sanité&r insats mot mansklig
ohyra. HH fick nu ta hand om Vim och skrev ett langt epos om produktens heroiska
kamp for Renhet. Till stor del var det en hyllning till Pol Pot som I&t omarbetades.
Kontinuiteten gav trovérdighet och den offentliga resktionen blev mycket postiv. Inte
ming gladdes yngre medarbetare pa den stora tidningen & mdjligheten at HH skulle
bli copy pd hdtid och inte langre utgéra en propp. De skrev lyriskt om den Nya
Reklamen.

| kampanjens borjan var obs-vérdena laga, men n&  debatten kom igéng om hur
viktigt det var att se dlt i et sorre perspektiv A Okade lasvéardena. Folk forstod
kanske inte riktigt kopplingen, men om man blev sedd som en bétre ménniska genom
at kdpa Vim s3 var det ju en extra produktfordd. Vims forsdjning okade och HH
vamdes i sin socidredigiska §d. Nu kénde han framgangens berusning - Vims
marknadsandel kade fran 19,2 till 23,6 till 25,1 - massorna vaknade!

Som noterals manga ganger, A & imitation den &ligaste formen av smicker. Snart
hade de flesta artiklar kopplat sig till et stort mal och varje kop blev en hylining till et
ideal. Konsumtionens kritiker satt nu pa reklambyrderna och kdnde sig som unga pa
nytt. ”If you cannot beat them, join them”.



Ideden segrade pa bred front. Statoil fick pris for dtt fina rabaterbjudande till dla
biliser som sate upp en skylt i bakfondret pa sin bil. Metoden var inte ny, men
textens budskap var et kregivt sorang till den nya drategin. "Jag &ker hdst
kommundt’. Sa solidariskt och miljomedvetet. Bilisten kunde nu &a bil med gott
sanvete och dessutom fa rabatt pd bensnen for sin upplysningsinsats. De flesta
gladdes & de Fina varderingarnas framgangar. Det ssknades inte spridda roster som
tdade om dubbemora, men det finns dltid ménniskor som gndler Gver forandringar.
De mordiska framstegen kunde vara sa stora just dafor att de inte begransades av
restriktionen at den Fina morden nodvandigtvis magte fdljas. Att hyllas har ju dltid
vait det centrala for den Finamoralen.

Ett guldigg som forjgnar at omndmnas & MoDois gripande annons "Forlét fina
skog” som tog upp tanken pa den begdade naturen, hade buddistiska munkar, ja alt.
Detta samtidigt som den 6kade syssdséitning och |6nsamhet.

Manga kandisar gjorde principuttalanden for den nya livsdtilen sa at de skulle kunna
bli féreddmen. Aliménheten blev djupt gripen n& en av de nya miljardérerna som
abetade dygnet runt for at anskaffa ytterligare en miljard férklarade att han vore
lyckligare utan en endaste krona. Det var fint och 6dmjukt sagf, kommenterade
arkebiskopen. De krisna var lika Overraskade som kommunisterna Over idedens
ateruppstandelse. Kyrkan blev overdst av sponsorer som dock helst ville jobba med
dubbel back-commission, dvs om kyrkan stéttade en viss produkt med reklam, sa fick
den dubbdlt betdt av foretaget. Vad kyrkan gillade och inte gillade hade plétdigt fat
betyddse. Mordensided hade nog ddrig varit hogre.

Foretagskulturen  blev nu radikdt annorlunda.  Arbetsgivaren  erbjod en  gor
|6nehdjning och Iontagama svarade med att erbjuda en sor I6nesankning. Sa
gnéningom fick man forhandla sg fram till vem som skulle f& uppoffra Sg mes.
Uppgorelsen i sffror blev exakt densamma som den &et innan, men den mordiska
kontexten hade genomgétt en tota forandring. Foregdende & var det ju en |1&g
egoisisk kamp, abetarnas egoism kunde mgjligtvis omskrivas som solidaritet, men
det var ju en mindre forbétring. Nu hade egoismen antligen forsvunnit och
gavuppoffringen segrat pa det principiella planet.

Tavlingar utsg inte langre foretagets mest sdjande forsdjare till vinnare, utan dess
mest manskliga konsulent. Foretagets produkter hjdlpte ju ménniskor et tillfredsstéla
sna behov, sA rent operaivt betydde detta att forsdjningen Overensstamde med
insatsen for medmamiskorna Resultatet blev detsamma, men den grundidggande
véarderingen var annorlunda; omtanken blev centrd. Angdlida sade inte heler upp sg
for at de hade fét et intressantare eler béttre betdt arbete, utan for at de skamdes
Over at inte ha formét leva upp till foretagets hoga ided. Materidisn och egoism
pressades tillbaka och férsvann ur den civiliserade debatten. Reklamen hade blivit
mycket mer an bara rumgen; for forda gangen kunde de dlra fleta enas om att
reklamen gjorde véarlden béttre.



